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DISPOSIZIONI GENERALI

Art. 1 Oggetto e campo di applicazione

Le norme dd presente Regolamento S gpplicano in tutto il territorio comunde e riguardano |
mezzi pubblicitari e gli impianti di pubblicita e propaganda, come di seguito definiti, collocati
lungo le drade o in vida di esse, sulla base dele disposizioni di caratere generale contenute nel
Codice della Strada e relativo Regolamento di Esecuzione e di Attuazione.

Art. 2 Suddivisone dd territorio comunale.

Il territorio comunde viene suddiviso, a <oli effetti de presente Regolamento, ndle seguenti

zone

A Centro gorico, comeindividuato dd P.R.G. vigente;

B. Centro abitato, intendendos come tde I'area podta dl’'interno de «segndi di locdita» ed
exlusalazonadi cui d punto A;

C. zone non comprese ndlletipologie di cui a punti A e B.

CLASSIFICAZIONE E DEFINIZIONE DEI MEZZ| PUBBLICITARI E DEGLI
IMPIANTI DI PUBBLICITA’ E PROPAGANDA

Art. 31nsegne, pre-insegne, sorgenti luminose

1. E da condderars insgna la scritta in caratteri adfanumerici, completata eventudmente da un
smbolo 0 da un marchio, redizzata con maeridi di quasas naura inddlaa nela sede
ddl’ativita a cui g riferisce 0 nele pertinenze accessorie dla stessa. Puod essere luminosa Sa per
luce propria che per luceriflessa

2. Le insgne 9 dasdficano, a seconda della loro collocazione, in: @) bandiera orizzontae, b)
bandiera verticde, c) frontae d) a tetto, su pendlina o sulle facciae di edifici dedinati a
funzioni indudridi, commercidi e direziondi; € su pdina (insegna collocata su  supporto
proprio). f) monoblocco o totem, luminoso 0 non, con base a terra, la cui superficie pud essere
destinata parzid mente o totalmente amessaggi pubblicitari.

3. Sono assmilate dle insegne le isizioni che identificano I'ativita o I'esercizio cui 9
riferiscono, redizzate con tecniche pittoriche direttamente su muro.

4. S ddinisce pre-insegna la soitta in caratteri dfanumerici, completata da freccia di
orientamento ed eventudmente da smboli e da marchi, redizzata su manufatto bidimensonde,
utilizzabile su una sola 0 su entrambe le facce, supportato da una idonea struttura di sostegno,
findizzata dla pubblicizzazione direzionde dela sede, dove S esarcita una determinata ativita
ed ingdlata in modo da facilitare il reperimento della sede stessa Non pud essere luminosa, né
per luce propria, né per luce indiretta.

5. S definisce sorgente luminosa qualsas corpo illuminante o indeme di corpi illuminanti che,
diffondendo luce in modo puntiforme o lineare o planare, illumina aree, fabbricati, monument,
manufatti di qualsad natura ed emergenze naturali.

Art. 4 Cartdlo pubblicitario

S definisce cartello pubblicitario un manufaito bifaccide, supporteto da un’idonea sruttura di
sogtegno, findizzato dla diffusone di messaggi pubblicitari 0 propegandigici Sa direttamente
da tramite sovrgpposzione di dtri dementi. Esso € utilizzabile in una o entrambe le facciae
anche per immagini diverse. Pud essere luminoso Sa per luce propria che per luce indiretta. La
collocazione del catello pud avvenire con druttura propria (catdlo isolao), o sull’ esgente
(cartello aparete).



Art. 5 Manifesto

1. S conddera manifesto I'demento bidimensonde redizzeto in maeride di quadad natura,
prevdentemente cartaceo, privo di rigidezza, findizzato dla diffusone di messaggi pubblicitari
0 propagandistici, posto in opera su gStrutture murarie o su dtri supporti comunque divers dai
catdli e dagli dtri mezzi pubblicitari. Non pud essere luminoso né per luce propria, né per luce
indiretta

2. Lacollocazione di manifedti € vietataiin ogni luogo d di fuori degli spazi preordinati.

Art. 6 Striscione, locandina, sendardo e bandiera

S conddera driscione, locanding, stendardo e bandiera I'demento bidimensonde redizzato in
materide di quadas naura, privo di rigidezza, mancante di una superficie di gppoggio o
comunque non aderente dla dessa, findizzato dla promozione pubblicitaria di  prodotti,
manifestazioni 0 Spettacoli. Pud essere luminoso per luce indiretta.

Art. 7 Impianto pubblicitario di servizio

S definisce impianto pubblicitario di servizio qualunque manufatto avente quae scopo primario
un servizio di pubblica utilita nell’ambito del’aredo urbano e dradde (fermate autobus,
pendling, transenne parapedondi, cegtini, panching, orologi, o Smili) recate uno Spazio
pubblicitario che pud essere luminoso sia per luce diretta che per luce indiretta.

Art. 8 Impianti di pubblicita o propaganda

1. Perimpianti di pubblicita o propagandas intendono:

a) Le targhe di esercizio: stritta con carateri dfanumerici completata eventudmente da un
smbolo 0 da un marchio, inddlata nella sede di esrcizio ddl’dtivita o nele pertinenze
accessorie della stessa; non deve essere luminosa

b) Le bacheche: vetrinette con frontade apribile, 0 a giorno, indalate a muro o collocate a terra
U supporto  proprio, dedinate dla esposzione di  quotidiani, periodici, informazioni
cinematografiche e di spettacolo, o dtri mezzi di dampa o dla diffusone di informazioni o
propaganda ddl'ativita di  enti pubblic, partiti politici, associazioni vaie, nonché
al’ esposizione di menu, tariffe e prezzi di pubblici esercizi e dberghi.

C) Le tende maenufetti mobili o semovibili in tessto o in maeidi assmilabili  pod
edernamente a protezione di vetrine o ingress.

d) Gi impianti di pubblicita a messaggio variabile: manufati findizzati dla pubblicta €o
propaganda Sa di prodotti che di aitivita, caretterizzeti ddla variabilita ded messaggio €o
delleimmagini divulgati; possono essere luminos per luce diretta o per luce indiretta

€) Impianto di insegne o targhe coordinate: manufatto destinato ala collocazione di una
plurditadi insegne o di targhe di esercizio, monofaccidi o bifaccidi.

2. Gli impianti fiss per le affissoni (pubbliche, a gestione specide e dirette) sono quegli

impianti dedtinati  dl’affissone di manifedi, awig, fotografie, di quaunque maeride codituiti.

Possono essere delle seguenti tipologie:

- tipo “sendardo”: impianto bifaccide collocato a terra su supporto proprio, montato Sa

orizzontamente che verticamente;

- tipo “poster”: impianto a muro o collocato aterra con supporti propri, mono o bifacciae;

- tipo “tabdla’: cornice 0 quadro monofacciae, fissato a muro o collocato a terra con supporti
propri in aderenzad muro, in lamiera zincata con cornice di dluminio eettroverniciato.

3. Ne successivi aticoli le pre-insegne, gli driscioni, le locandine, gli dendardi, i segni

orizzontdi redamidici, gli impianti di pubblicta di servizio e dli impianti di pubblicta o

propaganda sono indicati, per brevita, con il termine* dtri mezzi pubblicitari “.



Art. 9 Particolari formedi pubblicita

1. Pubblicita fonica: & autorizzata dd Comune per sngole giornae €o periodi di tempo non
superiore al’anno. E' consentita dale ore 8.00 dle ore 13 e dile ore 15.00 ale ore 19.00 nel
giorni feridi. 1l sonoro deve essere disdtivato a veicolo in soda senza conducente. Nel giorni
fedtivi e negli orari non consentiti a precedenti punti, € possibile concedere deroghe, durante lo
svolgimento di manifestazioni di carattere portivo, culturale, socide, religioso, economico, ecc.
0 in concomitanza con paticolai fedtivita La pubblicita fonica € vietata in prossmita di
drutture socio-sanitarie, di luoghi culturdi €o di sudio limitatamente agli orari di apertura degli
dess, drutture cimiteridi e luoghi di culto. Per la pubblicita eettorde s goplicano le
disposizioni ddl'at. 7 ddla legge 24.04.75 n. 130 . La pubblicita eettorde é autorizzata dd
Sndaco dd Comune, nd caso in cui la sessa s svolga sul teritorio di piu Comuni,
I'autorizzazione € rilasciata dd prefetto ddla provincia in cui ricadono i Comuni Stesd.
L’'inosservanza delle prescrizioni verra sanzionata a send ddl’art.23 comma 12 dd D.L.vo
30/04/1992 n. 285. 10.In tutti i ced la pubblicitd fonica non deve superare i limiti massmi di
esposizione d rumore fissti dal decreto del Presdente dd Condiglio dei Minigtri 1.391 e
consentita previa autorizzazione, secondo le modditain gabilite di voltain volta

2. Volantinaggio. Per volantino s intende I'demento bidimensonde, privo di rigidezza,
destinato dla diffusione diretta d pubblico. E' vietata in tutto il territorio comunae la pubblicita
effettusta mediante lancio di volantini od oggetti da veivoli o vecoli. L’atorizzazione
dl’effettuazione dd volantinaggio § intende rilasciata con il pagamento ddl’imposa comunde
di pubblicita

3. Pubblicita sui veicoli e consentita dle condizioni e ne limiti di cui dl'at. 23 dd D.Lgs
30.04.1992 n. 285 e relativo Regolamento di Esecuzione e di Attuazione.

4. Vetrofania: 9 intende la riproduzione su superfici vetrate con pelicole adesve, ovvero con
tecniche pittoriche, di soritte in carateri dfanumericd di dmboli e di marchi, findizzata dla
diffusone di messaggi pubblicitari 0 propagandigtici.

5. Vetrina: 9 deve intendere come impianto di pubblicita o propaganda I'infisso collocato
nell’apertura di locdi ad uso commercide, produttivo o terziaio quaora da utilizzato per
I'affissone o comunque per I'esposizione, d suo interno, di manifesti e locandine. E' equiparata
dlavetrinalamodra

6. Autoveicoli o rimorchi appostamente adibiti alla diffusone pubblicitaria. In tutto il
territorio comunae non € anmesso o Stazionamento di tdi mezzi.

COLLOCAZIONE E CARATTERISTICHE GENERALI| DEI MEZZ| PUBBLICITARI

Art. 10 Collocazione

1. La collocazione de catdli pubblictai, dele insegne di esarcizio e degli dtri mezz
pubblicitari deve rigpettare i criteri di un corretto ed equilibrato inserimento, Sa ambientade che
architettonico, e piu in particolare quanto previso dad Regolamento di Esecuzione del Codice
della Strada e ddl Regolamento Edilizio.
2. Qudora i catdli pubblictari e gli dtri mezzi pubblicitari dano collocai in area pubblica o
soggetta a pubblico passaggio, ovvero aggettanti in tutto o in parte sulla medesma, dovra essere
richiestala concessione di occupazione di suolo pubblico.
3. Nele zone «Centro storico» e «Centro abitato» & fatto divieto di collocare:
1) cartdli pubblicitari, con eccezione:
1a) dea catdli concernenti pubbliche manifestazioni,
1b) de catdli temporana, aventi superficie per ogni singola facciatla non superiore a mg.
0,75, con lelimitazioni di cui a successivo art. 11,



1c) de cartdli cantieridtici dl’'interno de cantieri;
2) impianti fiss per le affissioni, con eccezione:
28) di queli dedtinati d servizio di pubblica affissione,
2b) di qudli tipo “poster” o “tabdld’ dedinati ad accogliere manifesti €0 awis rddivi
ad dtivita non aventi natura commerciae o scopo di lucro;
3) bacheche collocate a terra su supporto proprio, con eccezione di quele di proprieta di
Pubbliche Amminidtrazioni 0 destinate ad accogliere avvis relativi aservizi pubblici;
4) impianti di pubblicita o propaganda a messaggio variabile, con eccezione di quelli:
43) di pubblica utilita,
4b) collocati in vetrine,
4c) collocati, limitatamente dla zona «Centro abitato», nele aree privaie pertinenzidi di
ativitaindugtridi e di pubblico spettacolo.

Art. 11 Collocazione di cartelli pubblicitari con carattere di provvisorieta

1. Su tutto il teritorio comunde possono essere autorizzati cartelli pubblicitari sradai  con
cardtere di provvisorieta, riferiti a

a) manifestazioni o iniziative di carattere culturale, socide o sportivo,

b) inaugurazioni di attivita economiche,

C) Spettacoli viaggianti.

2. La collocazione di tdi carteli € ammessa dd quindicesmo giorno antecedente I'evento, o
I'inizio dell’ evento, d secondo giorno successivo | evento, o laconclusione ddllo stesso.

Art. 12 Disciplina particolare di striscioni, locandine, stendardi e bandiere

1. L'egpodzione de suddetti mezzi pubblicitari per la promozione commercide d di fuori da
pubbliche manifestazioni € consentita esclusvamente su area privatla 0 su suolo pubblico
concess onato.

2. Dovranno essere adottate tutte le cautele per non causare Situazioni di pericolo o di danno per
i terzi; in paticolare quando posizionai su suolo pubblico o aggettanti sullo stesso, il bordo
inferiore di tai mezzi pubblicitari deve trovars ad un'dtezza da terra non inferiore a m. 5,00,
ovvero am. 2,50 quaoral’ areanon Sa accessbile da automezzi.

3. La collocazione di driscioni, locandine, stendardi e bandiere su suolo pubblico € ammessa
esclusivamente con caratere di provvisorieta, per periodo non superiori agiorni trenta.

Art. 13 Disciplina particolare degli impianti di pubblicita o propaganda a messaggio
variabile.

| messaggi diffus con tdi impianti, quando questi sono posti in posizione trasversde d ®nso di
marciade veicoli, non devono avere un periodo di variahilita inferiore acinque minuti.

Art. 14 Caratteristiche particolari dei segni orizzontali reclamistici

| segni orizzontdi redlamidicd sono ammess  unicamente lungo il percorso di - manifestazioni
goortive 0 U aee ddimitate, dedtinate dlo svolgimento di manifestazioni di vario genere,
limitatamente ad periodo di svolgimento delle desse ed dle ventiquatro ore precedenti e
uccessve e devono essere redizzati con materiai  rimovibili che garantiscano una  buona
aderenzade veicoli sugli ess.

Art. 15 Cartdli turigtici e di territorio e pre-insegne

1. L'ingdlazione de catdli turigicc e di teritorio e ddle preiinsegne € subordinata ad
autorizzazione ddl’ ente proprietario della strada.



2. Possono essere podi in posizione autonoma e sngola, ma in tal caso non devono interferire
con I'avwigtamento e lavishilitade segndi di pericolo, di prescrizione e di indicazione.

3. Nessuna indicazione di attivita singola pud essere insita sui preavvid di intersezione, Sui
sgndi di presdezione, sui segndi di direzione. Pud essere, invece, inddlato nelle intersezioni e
combinato, ove necessario, col gruppo segnaetico unitario ivi esstente

4. Le pre-insggne devono indicare l'itinerario piu agevole e piu rgpido, in rdazione dla
provenienza, per raggiungere la sede dell’ ativita

5. Le parole ed i smboli indicanti il logotipo delle ditte possono essere riprodotti con la grafica
propria, d fine di renderne visvamente piu agevole la percezione.

6. | segndi di avwio a dabilimenti 0 zone indudridi, zone atigiandi e centri commercidi sono
in fondo nero con srittagidla

7. | segndi di indicazione dberghiera e di servizio sono a sfondo bianco con scritta nera.

8. L’onere per la fornitura, I'ingdlazione e la manutenzione del segndi suddetti € a carico dd
soggetto interessato dAl’ingtallazione.

PROCEDURE PER IL RILASCIO DELLE AUTORIZZAZIONI

Art. 16 Il regime autorizzatorio

1. L'effettuazione ddla pubblicita attraverso I'inddlazione o collocazione di appodti mezzi
pubblicitari € subordinata dla preventiva autorizzazione comunale.

2. L'autorizzazione comunde €& implicta ndl’atestazione  ddl’'avwenuto  pagamento

del’impogta sulla pubblicitanel seguenti cas:

a) la pubblicita temporanea visva €0 acudica effettuata dl’interno di luoghi di  pubblico
poettacolo, degli esercizi pubblici in genere, delle dazioni ferroviarie, degli stadi e degli
impianti sportivi e nel perimetro interno delle stazioni di distribuzione di carburante;

b) gi awid d pubblico riguardanti la locazione o la compravendita degli immobili sui qudi
sono affiss con superficie inferiore amgq. 0,25;

) lapubblicita permanente o temporanea effettuata con veicoli di qualsias genere;

d) il volantinaggio;

€) levetrofanie

f) i catdli cantierigtici nel cantieri;

h) I'esposzione di manifesti elocandine.

3L’Autorizzazione  Amminidretiva, previda dd Regolamento Edilizio, quando richieta

sodituisce in toto I'autorizzazione comunde di cui d presente aticolo, e viene rilasciata

nell’ osservanza della procedura prevista da detto regolamento.

4.Le autorizzazioni sono comunque rilasciate facendo salvi i diritti di terzi.

5 Il detentore de mezzi pubblicitari S intende espressamente obbligato senza eccezioni o limiti

di sorta a tenere indenne il Comune da quasias azione, pretesa, richiesta che da chiunque in

gquasias tempo e sede, per quadas causa e titolo, potesse avanzars nel confronti ded Comune

in relazione, da diretta che indiretta, dla concessone, dla autorizzazione, dla pubblicitd, agli
impianti pubblicitari, restando dtresi esclusaquasias rivdsane confronti de Comune.

Art. 17 Presentazione della domanda al Comune

1. La domanda, indirizzata d Sindaco, sconta I'impoda di bollo ndla misura sabilita dale leggi

fiscdi, deve essere presentata dd titolare dell’ ativita, ovvero dd legae rappresentante in caso di

Societa, ente 0 associazione e deve contenere | seguenti €lementi:

a) le generdita (cognome e nome, luogo e data di nascita), la resdenza o il domicilio legde, la
partital.V.A. oil codicefiscale eil recapito telefonico del richiedente;



b) la ragione 0 denominazione socide in caso di societa 0 ente, nonché I'ubicazione ddla sede
legde dellamedesma;

c) la tipologia di mezzo pubblicitaio per cui 9 richiede I'autorizzazione dl'ingdlazione, le
carateristiche nonché le dimensioni (altezza, lunghezza, profondita) del medesmo;

d) I'ubicazione dove 9 intende inddlare il mezzo pubblictario, specificando se l'area di
collocazione € privata ovvero pubblica o soggetta a pubblico passaggio.

2. Ladomanda deve essere corredata dalla seguente documentazione:

1) il progetto dell’opera e reativa descrizione tecnica, dai quai Sano individuabili gli dementi
esenzidi dell’'opera e la sua eventude collocazione sul fabbricato, compreso il disegno
ddl’eventude supporto. Detta documentazione dovra essere firmata dal titolare dell’impresa
esecutrice ovvero dal’interessato se |’ opera é redlizzatain economig;

2) il bozzetto colorato del messaggio pubblicitario da esporre;

3) documentazione fotografica che illudri il punto di collocazione dd mezzo pubblicitario
nell’ ambiente circostante;

4) planimetria catastdle ove da riportata la poszione ndla quae s richiede I'autorizzazione
dl'ingdlazione

5) dichiarazione con la qude S atesta che I'opera sara redizzata ripettando le norme di
disciplina della materia ed in particolare che il manufetto & gato cdcolato e redizzato e sara
posto in opera tenendo conto ddla spinta del vento, in modo da garantire la abilita. Inoltre
cheil manufato é redizzato con materide non deperibile e resstente agli agenti atmosferici;

6) dichiarazione di conoscere e sottostare a tutte le condizioni contenute nel  presente
Regolamento;

7) dichiarazione con la quae 9 dtedti che I'impianto eettrico de mezzo pubblicitario luminoso
saa redizzao ed inddlato da impresa dbilitata dl'inddlazione ed dla manutenzione di
impianti eettrici nel rigpetto delle norme di Scurezza;

8) copia dd nulla-osta tecnico dell’ ente proprietario della strada, qualora S tretti di ente diverso
da Comune;

9) parere preventivo dei competenti enti qualora Sa richiesta la collocazione su edifici 0 aee e
loro pertinenze soggetti a vincoli architettonici, ambientdi e paesaggidtici.

Art. 18 Cad particolari

1. Per l'ingdlazione di catdli pubblicitari, driscioni, dendardi, bandiere, segni  orizzontdi
reclamidtici la documentazione da dlegare dla domanda € limitata a punti 2), 3), 5), 8) e 9) dd
precedente articolo, savo diverse indicazioni da parte del’ ufficio competente.

2. Ai fini dd rilaxcio ddl'autorizzazione dl effettuazione dela pubblicita fonica I'interessato
deve presentare agpposita domanda in bollo, indirizzata d Sindaco, ndla quae devono essere
indicati: generdita, resdenza e recapito telefonico dd richiedente contenuto de messaggio
pubblicitario che 5 intende diffondere; I" esatto periodo ed i luoghi di svolgimento.

Art. 19 Rilascio dell’ autorizzazione

In base a risultati ddl’igruttoria il Comune rilascia 0 nega dl'interesssto | autorizzazione
richiesta. In caso di riscontro negativo, verra inviata dla ditta o adl’interessato un preawviso di
rigeto con l'indicazione de motivi odativi. L'autorizzazione viene rilasciata dl’interessato
entro 60 giorni ddla data di presentazione della reativa richieta. Tde termine € interrotto in
caso di domanda incompleta 0 in caso di riscontro di irregolarita e ricomincia a decorrere dala
data di ricezione da pate ddl’ ufficio competente della documentazione e/o del dati mancanti o
dellaregolarizzazione dei motivi ogativi.



Art. 20 Interventi di sostituzione e di modifica

Qudora il soggetto titolare dedl’aurtorizzazione, intenda variare il messaggio pubblicitario
riportato su cartdli pubblicitari, carteli turigtici e di teritorio, e pre-insegne, deve presentare
gopodta domanda, nela quade dano riportati gli  estremi  del’autorizzazione medesma,
alegando il bozzetto dd nuovo messaggio.

Art. 21 Terminedi validita ddl’ autorizzazione

L’'autorizzazione dl’inddlazione de mezzi pubblicitari non aventi cardtere di temporangta ha
vdidita per un periodo di tre anni, decorrenti ddla data dd rilascio, tacitamente rinnovabili,
salvo disdetta da comunicars dmeno trenta giorni prima della scadenza.

Art. 22 Obblighi del titolare dell’ autorizzazione

1. E fatto obbligo d titolare ddll’ autorizzazione di:

a) verificare il buono sato di consarvazione dea catdli e degli dtri mezzi pubblicitari e ddle
loro strutture di sostegno;

b) effettuare gli interventi necessari a loro buon mantenimento;

C) adempiere neé tempi richieti a tutte le prescrizioni impatite d momento dd rilascio
dell” autorizzazione 0 anche successivamente per intervenute e motivate esigenze;

d) procedere dla rimozione nd caso di decadenza o revoca dell’ autorizzazione o di insussistenza
ddle condizioni di Scurezza previde dl’ato ddl’ingadlazione o di motivata richiesa da pate
dell’ ente competente d rilascio;

€) gpporre su ogni cartello 0 mezzo pubblicitario autorizzato, ad eccezione delle vetrofanie, pre-
insegne, insegne dipinte su muro e dele targhe d'esercizio, una targhetta metdlica, podta in
posizione facilmente accessibile, sulla quale Sano riportati, con caratteri incig, | seguenti dati:

1) anminidrazione rilasciante,

2) soggetto titolare,

3) numero ddl’ autorizzazione,

4) progressione kilometrica dd punto di indalazione (escluse le insegne inddlate nd centro
abitato),

5) datadi scadenza.

2. La targhetta di cui d comma 1, lettera €), deve essere sodlituita ogni qualvolta intervengano

variazioni di uno de dati su di essariportati.

3. SUi mezzi pubblicitari ove risulta difficoltosa I'gpplicazione ddla targhetta € ammessa una

scrittariportante i medesimi dati previsti per latarghetta, effettuata con colori indeleili.

4. L’autorizzazione non esonera il titolare dall’obbligo di ateners drettamente, sotto la propria

responsabilita, dle leggi e a regolamenti vigenti, nonché ad ogni eventude diritto di terzi 0 a

quanto previsto dai regolamenti condominidi.

5. L'autorizzazione dla collocazione de catdli ed dtri mezzi pubblicitari € subordinata dla

regolare approvezione, da pate de competenti organi, dell’insediamento e ddl’esercizio

dell’ attivita cui il messaggio pubblicitario e riferito, nel locdi indicati.

6. E fato obbligo d titolare del’ autorizzazione, rilasciata per la posa di segni orizzontdi

reclamigtici, gtriscioni, locandine, stendardi e bandiere di provvedere dla rimozione degli Sess

entro le ventiquattro ore successve d termine di vdidita del’autorizzazione, ripristinando il

preesistente stato dei luoghi ed il preesistente grado di aderenza delle superfici stradali.

Art. 23 Decadenza dell’ autorizzazione

Codtituiscono cause di decadenza ddl’ autorizzazione:
a) lacessazione ol trasferimento dell’ tivita pubblicizzata;



b) 'anullamento o la revoca, l'inessenza o lirregolaita ddl’auttorizzazione dl’esercizio
dell’ ativita;

¢) lamancaa osservanza delle condizioni dle qudi fu subordinata I’ autorizzazione;

d) lamancata redizzazione ddll’ opera entro centottanta giorni dd rilascio dell’ autorizzazione;

€) il mancato ritiro ddl’ autorizzazione entro sessanta giorni dd rilascio di essa.

Art. 24 Annullamento e revoca ddll’ autorizzazione

L’annullamento  ddll’ autorizzazione € sempre ammesso quando §  presentino vizi originari  di
legittimita o di merito ddl’ato e dd procedimento che ha portato d rilascio ddlo sesso. E
dtres ammessa larevoca ddl’ autorizzazione per sopravvenuti motivi di pubblico interesse.

VIGILANZA E MISURE SANZIONATORIE

Art. 25 Vigilanza

Il Comune e tenuto a vigilare a mezzo della Polizia Municipde sulla corretta redizzazione e
aull’esttto poszionamento dei cartdli e degli dtri mezzi pubblicitari autorizzati, nonché sul loro
dato di consarvazione e di buona manutenzione e sui termini di scadenza delle autorizzazioni.
Quaungue inadempienza viene perseguita con le procedure previse dala legge 24.11.1981 n.
689, da vigente codice ddla srada, dd D.Lgs n. 507/93 e ddle conseguenti norme
regolamentari.

Art. 26 Sanzioni amministrative ai sens del Codice ddlla Strada

Chiunque inddla mezzi pubblicitari ed impianti di propaganda senza aver provveduo a chiedere
e ad ottenere la relativa autorizzazione, ovwwero non ne osserva le prescrizioni  contenute,
ricomprese quelle contenute a regolamento di Esecuzione dd C.d.S, € assoggettato dle sanzioni
amminigrative pecuniarie previse da Codice della Strada.

Art. 27 Sanzioni amministrative ai sens del presente Regolamento

Per le violazioni dle disposzioni de presente Regolamento, non previse e non sanzionae a
send dd vigente Codice ddla Strada, € previda la sanzione amministrativa pecuniaria da €
100,00 (cento/00) a € 300,00 (trecento/00). Per tai sanzioni amminigtrative s gpplicano le
norme previste dalla legge 24.11.1981 n. 689. Non € anmesso il pagamento in misura ridotta nel
cad incui g verifichino danni aterzi o d Comune.

Art. 28 Sanzione accessoria della rimozione dei mezzi pubblicitari abusivi

In tutti i cas di inddlazione abusva, di decadenza ddl’ autorizzazione, di scadenza dd termine
di vdidita ddla medesma, questi devono essere rimoss entro il termine fissto. In caso di
inottemperanza ne consegue la rimozione coatta, che sara applicata con ordinanza del Sindaco,
ove non da posshile elo eseguita la regolarizzazione entro il termine dabilito. Nelo stesso
provwedimento viene indicato il termine finde di rimozione che comunque non potra superare i
trenta giorni dalla notifica. Trascorso tae termine, S provvedera dla rimozione d ufficio, a oese
dell’interessato. Quando la rimozione comporta la necessita di entrare nel fondo dtrui, essa non
puo avvenire se non dopo quindici giorni dala diffida notificata.

Art. 29 Ripristino dello stato del luoghi

Nel momento in cui I"autorizzazione per quasas motivo, 0 venga ordinata la rimozione di
impianti abusvi o non conformi, e fatto obbligo d titolare del’ autorizzazione o a responsabile
della collocazione di redtituire nel pristino stato le cose ed i luoghi che abbiano subito dterazioni
per effetto del’inddlazione ddl’'impianto. In caso di inottemperanza S provvedera da parte
ddl’ Amminigtrazione Comunade, a spese ddl’inadempiente.



DISPOSIZIONI FINALI

Art. 30 Regolarizzazione degli impianti pubblicitari esstenti
Gli impianti esdenti, dotati di autorizzazione tuttora in vigore, ma difformi d presente
Regolamento, dovranno essere mess a norma, senza sanzioni, entro il 31 dicembre 2007, savo

non susssano gravi dtuazioni di pericolo che dovranno essere adeguate immediatamente e
comunque entro quindici giorni.

Art. 31 Entratain vigore de Regolamento

1. Il presente Regolamento entra in vigore dopo |'approvazione degli organi competenti e la
pubblicazione dl’ Albo pretorio dd Comune.

2. 1l presente Regolamento sodtituisce tutte le norme regolamentari  precedentemente deliberate
in materia di pubblicith ad eccezione ddla regolamentazione delle pubbliche affissoni e dele
norme recate da Regolamento Edilizio ed dtri srumenti urbanigtici.
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